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La pubbl1c1ta arriva col bluetooth

Offerte commerciali,
filmati promozionali,
informazioni. Il protocollo
per il wireless a corto raggio e
una miniera di opportunito

DI LUCA DE FELICE

U na pensilina che cl guida scrupolosa-
mente ai punt di interesse pitt vicini
quando d perdiamo nei meandri della atta.
Una colonna portante di un padiglione fierist-
co che ci aggiorna in tempo reale sulle presen-
tazioni e gli event] in programma. Il poster
all’esterno di una sala cinematografica che ci
fa conoscere il trailer dell'ultimo film in ante-
prima. Un quadro esposto in un museo che
racconta direttamernte la sua storia. La vetrina
di un negozio chiuso che d fa provare virtual-
mente il prodotto che espone. Quanto sarebbe
utile, immediato e divertente tutto do?

Quelli descritti potrebbero essere definiti
soggetti inanimati, o forse meglio ancora, og-
getti apimati...ma cosa li anima e ki rende “vi-
vi"? Ancoralui, ancora una volta il factotum del-
le connessioni a corto raggio, che permettono
dilegare diversi dispositivi tra loro: il bluetooth.

Che mi sia fermato incuriosito davanti ad
una vetrina o che stia frettolosamente tornan-
do a casa, non importa, il totem di quel nego-
zio mi chiede se voglio parlare con lui e, di
conseguenza, se accetto il trasferimento sul
mio terminale di un messaggio conun conte-
nuto probabilmente interessante: ma che bel-
lo, ho vinto uno sconto del 30% su un prodot-
to che stavo pensando di comprare qualche

secondo fa ela promozjone mi & arrivata pro-
prio dal negozio davant al quale mi sono ap-
pena fermato! C'¢ chi lo chiama «proximity
marketing», o meglio ancora «mobile & pro-
ximity marketing».

Da qualche mese alcune piccole aziende
italiane forniscono strumenti di bluetooth
advertising: si installa un semplice pacchetto
hardware e software sul computer del nego-
ziante, ente o organizzazione (che pud esse-
re controllato da un server remoto nel caso di

reti di vendita) e tutti i dispositivi con blueto-
oth attivo nel raggio di 100 meiri possono es-
sere raggiunti da contenuti multimediali di
vario genere. Bluevertise, ad esempio, pro-
dotto realizzato da Infit (www.bluevertise.it),
lo scorso 22 settembre & stato adottato all'in-
terno di “Nozze da Sogno” per l'invio di im-
magini ¢ brevi filmati a tutti gli ospiti della
quindicesima rassegna dedicata all'organiz-
zazione del matrimonio.

O, ancora meglio, il 13 ot-
tobre per il concerto degli
Ottoohm all'Alpheus di Ro-
ma & stato utilizzato Bluepost,
prodotto da Xaos (www.xaos.it),
che ha permessol'invio di foto rea-
lizzate duranteil concerto, contem-
poraneamente alla distribuzione di banner
promozionali. Durante questo evento, erano
due le alternative che avrebbero permesso la
fruizione del servizio: da un lato, si poteva se-
guire il consiglio di una serie di poster che in-
vitavano gli utenti ad attivare il bluetooth sul
proprio terminale; dall'altro avrei potuto la-
sciare inavvertitamente attiva la ricezione.
Questo secondo caso — che non & la soluzio-
ne ideale, visti  numerosi virus che circolano
via bluetooth — non & infrequente: secondo
un'indaginedi F-Secure e Secure Network du-
rata circa 24 ore e distribuita su 7 giomi scelti
tra febbraio e marzo 2006 in diverse zone di

Milano, sono stati in-

tercettatiz.4051disposi-

tivi con Bluetooth attive

einmodalita visibile.

La soluzione & pratica-

mente gratuita (a parte il co-

sto del pacchetto, che dipen-

dedall'architetturaimplemen-

tata), pervasiva, mma non invasi-

va perché I'utente puo riffutare il messaggio. 1l

venditoreha il vantaggio di creare iuove oppor-

funita commerciali, e 'utente utente hala pos-

sibilita di fruire di informazioni, promozioni e

fonti di svago nei momenti noiosi che caratte-

rizzano la vita cittadina, in una citta che sem-
bramagari “morta”. Manonloé...

Luca De Felice, 25 anmi, ingegnere, sta facendo
uno stage presso una multinazionale delle tle, protica
loyoga e adora scrivere.




